“I CESARONI” TRIUNFA ENITALIA CON 7,6
MILLONESDE ESPECTADORES

La adaptacion italiana de “Los Serrano” alcanzaen € estreno de su
tercera temporada puntas de audiencia del 38% y mas de ocho millones
de espectadores

Madrid, 10-02-2009. “I Cesaroni’, la version italiana de “Los Serrano”, esta
cosechando en lItalia un triunfo arrollador. Tras dos temporadas de éxito, el estreno en
Canale 5 de la tercera temporada de “I Cesaroni” no ha podido comenzar mejor El
primer episodio de esta nueva entrega fue seguido este domingo por 7.606.000
espectadores, con una cuota de pantalla del 30,7% y con picos de audiencia del 38% y
mas de ocho millones de espectadores

De esta manera, esta comedia familiar producida por Globomedia para Telecinco —de
la que se emitieron en Espafia 147 episodios-, confirma los resultados obtenidos en
Italia en el estreno de su anterior temporada, cuando cosech6 una audiencia media de
7,6 millones y un 28,2% de share.

“I Cesaroni”, que se estrend en septiembre de 2006, ha fidelizado a cerca de siete
millones de espectadores y ha mejorado sus resultados con el estreno de cada nueva
temporada. La version italiana es una adaptacion del formato creado por Globomedia,
en el que se ha sustituido la taberna por una tasca romana y el amor al Real Madrid,
del que son seguidores los protagonistas, por el Roma.

El triunfo de “I Cesaroni” ha sido reconocido en lItalia con uno de sus premios
televisivos mas prestigiosos: el premio Telegatti al mejor programa de ficcion, que
otorga cada afio la revista “Sonrrisi e canzoni TV".

“Los Serrano” se ha convertido en una de las series espafiolas mas exportadas,
presente en mas de 15 paises. Ademas de en ltalia, ha sido adaptada en Republica
Checa, (“Horékovi”) Portugal (“Os Serrano”), Grecia (“Eftichismeni Mazi”) y Turquia
(“llk Askim”). Francia, Finlandia, Rusia, Rumania, México, Puerto Rico, Uruguay,
Eslovenia, Croacia, Bosnia, Serbia, Macedonia y Kosovo, entre otros, han optado por
emitir “la lata”, la version original doblada a sus respectivos idiomas.

La excelente acogida internacional de “Los Serrano” confirma el creciente interés de
las ficciones de Globomedia en Europa. “Médico de familia”, vendida a 19 paises,
abrié un camino que han recorrido con éxito producciones como “Un paso adelante” o
“Siete vidas”, y mas recientemente “Los hombres de Paco” y “El internado”, entre
otras.
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